
H Y P E  O D E R  Z U K U N F T ?

METAVERSE



“DAS METAVERSE IST WENIGER 
GREIFBAR, ALS WIR WÜNSCHEN.

ABER NÄHER, ALS WIR GLAUBEN.”





METAVERSE?
W A S  I S T  D A S



KONSUMENTEN? HIER:

• 80M Wallets

• 400M reguläre "Metaverse Gamer"

• 3Mia regelmässige Online-Gamer

= schnelleres Wachstum als das 
Internet in den 90ern,

<13-jährige verbringen mehr Zeit auf 
Roblox als Tiktok/Youtube



"With its potential to generate up to 
$5 trillion in value by 2030, the metaverse 

is too big for companies to ignore." 
(McKinsey)

WACHSTUM? 



AI: “MODEL-T MOMENT?”
• Smarter Analytics: Big Data. Real Solutions. Big Impact. IBM

Event, 6. Juni 2013, Adello: "Irgendwann werden wir alle AI
täglich nutzen können."

• 2022 Conversational AI:

• 12’000 Data Scientists
• 9 Milliarden Menschen

= Augmented Humans



SYNTHETIC MEDIA: KOMPLEMENTÄR



AVATARE: NEUE LIEBE?



PERSONALISIERUNG: MAINSTREAM



WIESO IST GAMING WICHTIG?
• Fortnite, Roblox

• 71% in der Schweiz

• 400M Metaverse:
• Avatare
• Vernetzt
• Verdienen NFT:
• Geben aus
= im Ökosystem



NFT: DYNAMISCHE ZUKUNFT

• PFP NFT
• OFO NFT (ARTWORK)
• Sammel-NFT
• Fotos
• Musik
• Gamified (P2E)
• Tickets
• Mitgliedschaften
• ... dNFT



VR: VIELLEICHT (AUCH NICHT)



RECHT: 

• Kein rechtsfreier Raum
• Recht des jeweiligen Standorts (anwendbares Recht)
• KYC
• DSGVO etc.
• Rechte des Plattformbetreibers
• Rechte der DAO

= unter Umständen komplex



"HYPE" DER NÄCHSTEN 5 JAHRE?

>$120MIA
2022



KAMPF UM DAS NEUE INTERNET

ZENTRAL VS
DEZENTRAL



SCHÖNE, NEUE WELT?
• Neue Konsumenten

• Neue Anwendungen

• Neue Brands

• Gamification

• Mehrere "Personas"

• Automatisierte Handlungen

• Digitale Transaktionen

• Digitale Wallets

• Neue Begehrlichkeiten

= neues Wertesystem
= neue Opportunitäten



• Diese Woche: https://mvfw.org/
• Letztes Jahr: >108’000 Besucher, >7’000 digitale Güter verkauft
• 4 Tage, 60 Brands, inkl. Dolce & Gabbana, Diesel, Nike,…

https://mvfw.org/


CEO LAB51, Chairman IAB Switzerland “Metaverse”

DANKE FÜR DIE AUFMERKSAMKEIT!

Mark E. Forster

Please connect:

mark@lab51.io
mark.forster@iab-Switzerland.ch
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